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Los puertos deportivosy laJunta
de Andalucia ponen finaainos de
desencuentro y sellan unacuerdo
parala promocioninternacional
conjunta

MONICA
PEREZ

[ mperezg@diariosur.es

TURISMO
MIGUEL LUNA:
«ARRANCA UN
NUEVO TIEMPO
PARALA
PROMOCION DE
MARBELLA» p3
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nanueva etapa de
entendimiento cu-
YOS primeros ges-
tos se han traduci-
do en un impulso
ala promocion tu-
ristica de los puertos andaluces.
Los recintos privados sellan la paz
con laJunta de Andalucia tras afios
de desencuentro a cuenta de la de-
sorbitada subida de las tasas por-
tuarias establecida por la Adminis-
traciéon autonomica y alcanzan un
acuerdo para ir de la mano a las dis-
tintas ferias turisticas internacio-

nales especializadas en el sector.

El objetivo no es otro que con-
solidar el destino Andalucia en el
exterior ofreciendo una unica ima-
gen, de modo que los 17 recintos
que componen la asociacion Mari-
nas de Andalucia -en la que se in-
tegran los puertos deportivos de
Estepona, Fuengirola, Puerto
Banus, La Duquesa, Virgen del Car-
men de Marbella, Cabopinoy el
Candado- compartan espacio con
la Agencia Pablica de Puertos de
Andalucia (APPA) y Turis- E
mo Andaluz, en las tres ci-
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El objetivo es ofrecer unasolaimagen
en las ferias internacionales mas
importantes: los salones nauticos de
Paris, Londres y Alemania

E tas internacionales mas im-
portantes.

La primera de ellas tuvo lugar el
pasado diciembre. El Salén Nauti-
co de Paris fue la prueba de fuego.
La experiencia ha resultado tan sa-
tisfactoria que se repite ahora en
el Salon Nautico de Londres, y en-
tre el 23 y el 31 de enero en la Boot
Diisseldorf alemana.

«El afio pasado estuvimos en
Diisseldorf participando como Ma-
rinas de Andalucia. Este afio iba-
mos a repetir. Desde la Junta nos
propusieron incorporarnos a ese
protocolo donde estdn la APPA, Tu-
rismo y ahora también los puertos
privados integrados en nuestro co-
lectivo. Nos pareci6 sensato y 16-
gicon, explica el presidente de la
patronal, José Carlos Martin, quien
ilustra con una anécdota la confu-
sion que en los mercados interna-
cionales venia generando el hecho
de que los puertos de Andalucia no
presentaran una campafa de difu-
sién comun. «Nos preguntaban el
afio pasado en Alemania que cudn-
tas Andalucias existen en Espafa.
Iban a un stand y veian Puertos de
Andalucia, y en otro, Marinas de
Andaluciay.

Ese es ahora el camino marcado

Marbella participa en un

en la hoja de ruta: vender Andalu-
cia. «Que el turista sepa lo que tie-
ne a su disposiciéon en esta comu-
nidad. Luego ya, cuando venga, que
decida qué puerto quiere conocer
y compruebe sus servicios y con-
dicionesy, indica Martin.

La nueva etapa de colaboracion,
especialmente en materia turisti-
ca, dota de una mayor fortaleza a
las estrategias promocionales. Ma-
rinas de Andalucia representa al
90% de los puertos privados anda-
luces y a casial 80% de todos los
atraques de puertos de gestion in-
directa. Para el director de la pa-
tronal, quienes saldran mas favo-
recidos de esta alianza serdn los vi-
sitantes. «Quieren conocer desti-
nos y opciones, y ahora ese hori-
zonte, en el caso de Andalucia, se
amplian, defiende.

Estas marinas, que mueven una
cifra de negocio de alrededor de
400 millones de euros (solo la de-
rivada de la gestién portuaria), vie-
nen realizando una decidida apues-
ta por el turismo sostenible. Mues-
tra de ello es su adhesion al pro-
yecto europeo de cooperacion
transfronteriza Odyssea, que pro-
mueve la conexion de mis de 70
ciudades portuarias de Espafia, Por-
tugal, Francia e Italia. Concreta-
mente forman parte de esta red el
Puerto Deportivo de Marbella,
Aguadulce e Isla Canela. El turista
que llega a estas instalaciones en-
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como pantallas tactiles, ‘apps’y !
servicios de geodatos. Vista general de Puerto Banus, recinto integrado en la asociacién Marinas de Andalucia. :: JoseLE-LANZA

Compra ahora y disfruta de 5.000€ de descuento
Pdfklﬂg %f@ﬂ@n%@@ Nfﬂ: Plazas de garaje a la venta

Una oportunidad dnica para
invertir y disfrutarde sus plazas de
aparcamiento en propiedad, y en

pleno centro de la ciudad
7 A tan solo 500m. del Ayuntamien-
to de Marbella y a 300m, del Paseo
. : Maritimo, en una zona de gran

i densidad de poblacion y escasez
de aparcamiento.

W Si esta Ud. buscando
una inversion rentable y
segura, esta es una oportunidad

unica e inmejorable.

a Informese: 951 087 710

Oficina de ventas : Calle Notario Luis Oliver 9, junto al

parking - Marbel
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«En Andalucia
los puertos no
son garajes de
barcos, y eso es
lo que nos
diferencia»

:: MONICA PEREZ
MARBELLA. Los puertos depor-
tivos andaluces reivindican su idio-
sincrasia y su clara ventaja a la hora
de competir con otros destinos
como Italia, Turquia, Croacia y Gre-
cia. Por ello, ese plus de servicio y
ocio que las marinas de la region,
y especialmente las de la Costa del
Sol, ofrecen a los posibles visitan-
tes deben potenciarse para que la
balanza, a la hora de tomar una de-
cision, se termine inclinando a fa-
vor de la region. «Lo importante
es decir: Andalucia existe y hay
puertos, y jamon, y manzanilla, y
sol, y unas playas espectaculares,
y una oferta cultural amplisima, y
mas, recalca el presidente de Ma-
rinas de Andalucia. José Carlos Mar-
tin explica que la integracién puer-
to-ciudad que se ha sabido hacer
en laregion «llama la atenciény y
capta al turista. «En el Atlantico
europeo hay grandes puertos y al-
rededor tienen la nada. Cuando
ven los nuestros, integrados en la
ciudad, y con una oferta de ocio,
les encanta. Un puerto en nuestra
regién no es un garaje para barcos,
esta lleno de vida y de lucesy.
Vender Andalucia a través de
sus puertos es la estrategia con la
que se viajard a las proximas fe-
rias internacionales de la mano de
la Agencia Publica de Puertos de
Andalucia (APPA) y de Turismo de
la Junta.
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«Arranca un nuevo tiempo
para la promocion de Marbellax

Miguel Luna Responsable de la delegacion de Turismo de Marbella

NIEVES
CASTRO

4 ncastro@diariosur.es

Entre las novedades,
destaca la apuesta por un
expositor propio para
acudir a las grandes citas
turisticas de lamano de
los empresarios

MARBELLA. Marbella estara pre-
sente con stand propio, por primera
vez, en los cinco grandes escapara-
tes del turismo mundial: FITUR, ITB,
World Travel Market, IGTM y EIBTM,
la principal feria de congresos. Ade-
mas ird de la mano de los empresa-
rios. Aunque la lista de novedades en
torno a la promocion del destino es
larga para 2016, esta es una de las
principales. El responsable de Turis-
mo de Marbella, Miguel Luna, ade-
lanta algunas claves en esta entre-
vista con SUR. Asegura que se ha
abierto un nuevo tiempo con mas
trabajo y menos fotos.

-;Cuales seran las claves para la pro-
mocion este ano?

-Para empezar, vamos a participar en
todas las grandes ferias turisticas del
afo con stand propio. Empezamos
en FITUR y continuaremos en ITB
con un expositor de 50 metros en
uno de los mejores sitios, World Tra-
vel Market, IGTM de golf y EIBTM,
la principal feria de congresos, incen-
tivos, eventos y reuniones. Ademds,
hemos creado una nueva imagen,
un nuevo logo, nuevo ‘merchandi-
sing’ y folletos. Todo eso ya estd ter-

minado y sale para FITUR. Aparte de
eso vamos a hacer presentaciones de
Marbella en las grandes ciudades eu-
ropeas y en Estados Unidos.
-;Cuando se iniciaran esas presen-
taciones?

-Empezamos a cerrarlas después de
FITUR. Ademds, queremos traera
periodistas de Inglaterra, Suecia, Fran-
cia o Italia para que conozcan la ciu-
dad en primavera y después del ve-
rano. Seran viajes de familiari-
zacion de fin de semana con
llegada el viernes y salida
el domingo. Hemos cerra-
do un acuerdo con dis-
tintos hoteles de Mar-
bella para el hospeda-

je.

-sDesiste dela aven-

tura China?

~Una cosa es viajar por
viajar y otra cosa es
viajar para trabajar, que

eslo que vamos a hacer
nosotros. Yo voy a FITUR
con una agenda de traba-
jo cerrada increible. Es de-
cir, yo voy a ir donde hay que
ir. No voy a ir a China porque,
por lo general, el turismo chino no
esun turismo para Marbella. El via-
jero chino busca cultura y compras;
es muy apropiado para cludades como
Sevilla, Barcelona o Madrid, pero no
para Marbella. Vamos a ira destinos
emisores punteros como son Esta-
dos Unidos y mercados clasicos como
Inglaterra, Francia, paises escandi-
navos... Intentaremos acabar en Mos-
cuy, por supuesto, en los paises ara-
bes. En Oriente Medio intentaremos
usar otra técnica para llegar a ellos.
Posiblemente cerremos una unica
cita con todos los Emiratos Arabes
para de un tiro matar todos los paja-
ros posibles. Los Emiratos son pe-
querios y estan todos uno al lado de

otro, con lo cual intentaremos visi-
tarlos todos.

-Marbella acudira a las ferias turis-
ticas de la mano de los empresarios
¢Qué ventajas aporta la formula?
A priori parece que s6lo se hace para
compartir gastos.

-A priori puede parecetlo, pero no es

Miguel Luna, durante la
entrevista en el Palacio de
Congresos. :: JoseLE-LANZA

asi. Yo lo que quiero es ir de la mano
del empresario, pero no sélo por el
dinero. Es importante compartir los
gastos pero todavia lo es mas promo-
cionar unidos el destino. Si yo voy
solo no funciona y siun empresario
va solo, ocurre lo mismo, pero si to-
dos vamos de la mano el beneficia-
rio quién va a ser, pues légicamente
la ciudad de Marbella.

-:Con cuantos ‘partners’ cuentan?
-Muchos empresarios ya se han com-

prometido paralas citas internacio-
nales, pero en Fitur va a ser distinto,
porque al celebrarse en Espana las
grandes empresas cuentan con stand
propio. Pese a ello, ahora mismo te-
nemos los suficientes patrocinado-
res para cubrir gastos en la cita ma-
drilena, alrededor de una decena.
-Muchos pueden ver en esta
apuesta en solitario un divorcio
con Turismo Andaluz.
-Nada mas llegar inicié una ronda
de contactos durante dos meses con
los empresarios turisticos de la ciu-
dad, y todos estan de acuerdo en que
vayamos con stand propio. Marbe-
1la no puede ir en un mostrador de
un metro con un sefior repartiendo
folletos. Al stand no le llamo stand
lellamo la embajada de Marbella. A
las ferias se va a trabajar y no a ha-
cerse fotos, y trabajar significa tener
un espacio que sea punto de encuen-
tro del sector. Nosotros no nos di-
vorciamos del Patronato ni de
Turismo Andaluz, pero si va-
IMOS con nuestro espacio
aparte.
-No es gasto es inver-
sion.
-Y una inversion bueni-
sima. En Marbella hay
una Unica industria: el
turismo. No hay mas.
-;Ya sabe con cuinto
presupuesto contara
para promocion en
20167
~Lo suficiente para planifi-
car las estrategias de las que
le he hablado. La cifra serd im-
portante por respeto a la ciudad.
-:A cuanto ascendieron los re-
Ccursos para promocion en 2015?
-A 30.000 euros... Es una aberracion.
-;Se abre un nuevo tiempo en ma-
teria de promocion?
-Si, rotundamente. Arranca un nue-
vo tiempo de promocion turistica
en Marbella. Tanto yo como mi equi-
po, integrado por 20 personas pre-
paradisimas, conocemos perfecta-
mente el sector. Ese conocimiento
y lailusién que tenemos nos permi-
te darun vuelco a la tortilla. Lo pri-
mero que he hecho es disefiar una
nueva imagen de Marbella, un nue-
vo logotipo y, proximamente, serd
el turno de la web. Todo estaba un
poco obsoleto.

En GEXXI sabemos que un
edificio sin ascensor deberia
ser algo del pasado.
Lamentablemente, mas de
1.000 comunidades de
propietarios en Malaga ain
no disponen de ningln tipo
de sistema de elevacion.

Desde GEXXI guereamos
acabar definitivamente con
este problema; Para ellg, le
infarmaremaos sin
compromiso sobre las ayudas
gubernamentales para
comunidades de propietarios
sin ascensar, ¥ desarrollamos
un proyecto integral en
elevacion y accesibilidad
con seluciones
arquitectonicas Unicas en el
mercado y con un rapido
plazo de ejecucion.

Con la confianza de una
empresa 100% malaguena,

: COMPROMISO GE XXI
Ni un edificio en Malaga sin ascensor

GE XXI

ELEVADORES ),

Nuestra calidad

al servicio de su seguridad

Delegacion GEXXI Malaga

Parque Empresarial Santa Barbara

C/ Rafael Muntaner, 4
TLF 952 17 37 68
Atencion al cliente: @9 ha 19 h

www.gexxi.com - info@gexxi.com



